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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ
1.1 Сформировать представления о теории и практике системы управления информацией в средствах массовой

коммуникации, комплексных подходах современного медипланирования для оптимизации рекламных расходов;
умения и навыки использования результатов исследований и мониторинга обратной связи с разными целевыми
группами для планирования рекламной или PR-кампании на разных носителях

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП
Цикл (раздел) ООП: Б1.В.01
2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.1.1 Пресс-служба
2.1.2 Психология массовых коммуникаций
2.1.3 Основы проектирования в профессиональной деятельности
2.1.4 Основы проектной деятельности
2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:
2.2.1 Бизнеспланирование
2.2.2 Немедийные коммуникации
2.2.3 Организация и проведение кампаний в сфере связей с общественностью
2.2.4 Подготовка к процедуре защиты и защита выпускной квалификационной работы

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ
(МОДУЛЯ)

ПК-3.3: Осуществляет мониторинг обратной связи с разными целевыми группами

ПК-7.3: Использует результаты исследований для планирования рекламной или PR-кампании при создании
коммуникационного продукта

В результате освоения дисциплины обучающийся должен
3.1 Знать:

3.1.1 - критерии выбора каналов распространения рекламы,
3.1.2 - этапы и методы работы в ходе медиапланирования;
3.1.3 - методики изучения СМИ как площадок для эффективного размещения рекламы; мониторинга обратной связи с

разными целевыми группами
3.1.4 - сравнительные характеристики основных каналов распространения рекламы.
3.1.5 - основные технологии связей с общественностью;
3.1.6 - технологию производства и распространения рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие

и презентационные материалы.
3.2 Уметь:

3.2.1 - использовать результаты исследований для планирования конкретной рекламной или PR- кампании при создании
коммуникационного продукта;

3.2.2 - создавать медиапланы конкретных рекламных кампаний;
3.2.3 - анализировать основные параметры медиапланирования;
3.2.4 - правильно использовать экономические параметры медиапланирования;
3.2.5 - добиваться планирования эффективных рекламных кампаний.
3.2.6 - планировать и реализовывать рекламную и PR-кампанию;
3.2.7 - осуществлять рекламные, информационные и пропагандистские кампании и мероприятия

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)
Код

занятия
Наименование разделов и тем /вид

занятия/
Семестр /

Курс
Часов Компетен-

ции
Литература Примечание
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Раздел 1. Основные параметры, этапы
и процесс медиапланирования

1.1 Основные параметры, этапы и процесс
медиапланирования /Лек/

7 10 ПК-7.3 Л1.1 Л1.2
Л1.3Л2.1 Л2.2

Л2.3 Л2.4
Л2.5 Л2.6Л3.1
Э1 Э2 Э3 Э4
Э5 Э6 Э7

1.2 Основные параметры, этапы и процесс
медиапланирования /Пр/

7 10 ПК-7.3 Л1.1 Л1.2
Л1.3Л2.1 Л2.2

Л2.3 Л2.4
Л2.5Л3.1

Э1 Э2 Э3 Э4
Э5 Э6 Э7

1.3 Основные параметры, этапы и процесс
медиапланирования /Ср/

7 14 ПК-7.3 Л1.1 Л1.2
Л1.3Л2.1 Л2.2

Л2.3 Л2.4
Л2.5Л3.1

Э1 Э2 Э3 Э4
Э5 Э6 Э7

Раздел 2. Медиаисследования и их
роль в медиапланировании.
Специфика планирования рекламной
кампании на различных носителях

2.1 Медиаисследования и их роль в
медиапланировании. /Лек/

7 16 ПК-3.3 ПК-
7.3

Л1.1 Л1.2
Л1.3Л2.1 Л2.2

Л2.3 Л2.4
Л2.5Л3.1

Э1 Э2 Э3 Э4
Э5 Э6 Э7

2.2 Медиаисследования и их роль в
медиапланировании. /Пр/

7 6 ПК-3.3 ПК-
7.3

Л1.1 Л1.2
Л1.3Л2.1 Л2.2

Л2.3 Л2.4
Л2.5Л3.1

Э1 Э2 Э3 Э4
Э5 Э6 Э7

2.3 Медиаисследования и их роль в
медиапланировании. /Ср/

7 10 ПК-3.3 ПК-
7.3

Л1.1 Л1.2
Л1.3Л2.1 Л2.2

Л2.3 Л2.4
Л2.5Л3.1

Э1 Э2 Э3 Э4
Э5 Э6 Э7

2.4 Специфика планирования рекламной
кампании на различных носителях /Пр/

7 8 ПК-3.3 ПК-
7.3

Л1.1 Л1.2
Л1.3Л2.4 Л2.5

Л2.6Л3.1
Э1 Э2 Э3 Э4
Э5 Э6 Э7

2.5 Специфика планирования рекламной
кампании на различных носителях /Ср/

7 10 ПК-3.3 ПК-
7.3

Л1.1 Л1.2
Л1.3Л2.4 Л2.5

Л2.6Л3.1
Э1 Э2 Э3 Э4
Э5 Э6 Э7

Раздел 3. Стоимость рекламы в СМИ
и СМК
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3.1 Стоимость рекламы в прессе, на радио
и телевидении, в Интернете /Пр/

7 8 ПК-3.3 ПК-
7.3

Л1.1 Л1.2
Л1.3Л2.1 Л2.2

Л2.3 Л2.4
Л2.5Л3.1

Э1 Э2 Э3 Э4
Э5 Э6 Э7

3.2 Стоимость рекламы в прессе, на радио
и телевидении, в Интернете /Лек/

7 6 ПК-3.3 ПК-
7.3

Л1.1 Л1.2
Л1.3Л2.1 Л2.2

Л2.3 Л2.4
Л2.5Л3.1

Э1 Э2 Э3 Э4
Э5 Э6 Э7

3.3 Стоимость рекламы в прессе, на радио
и телевидении, в Интернете /Ср/

7 10 ПК-3.3 ПК-
7.3

Л1.1 Л1.2
Л1.3Л2.1 Л2.2

Л2.3 Л2.4
Л2.5Л3.1

3.4 /Контр.раб./ 7 0
3.5 /Зачёт/ 7 0

5. ОЦЕНОЧНЫЕ СРЕДСТВА

5.1. Оценочные материалы для текущего контроля и промежуточной аттестации
Представлены отдельным документом

5.2. Оценочные материалы для диагностического тестирования
Представлены отдельным документом

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)
6.1. Рекомендуемая литература
6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год Колич-во
Л1.1 Мельникова Н. А. Медиапланирование. Стратегическое и тактическое

планирование рекламных кампаний
Москва: Дашков и
К, Ай Пи Эр
Медиа, 2018,
электронный
ресурс

1

Л1.2 Бузин В. Н., Бузина Т.
С.

Медиапланирование. Теория и практика: Учебное пособие
для студентов вузов, обучающихся по специальностям
"Реклама", "Маркетинг", "Психология", "Социология",
"Журналистика"

Москва:
Издательство
"ЮНИТИ-ДАНА",
2015, электронный
ресурс

1

Л1.3 Романов А. А.,
Васильев Г. А.,
Каптюхин Р. В.

Медиапланирование: Учебное пособие Москва:
Евразийский
открытый
институт, 2010,
электронный
ресурс

1

6.1.2. Дополнительная литература
Авторы, составители Заглавие Издательство, год Колич-во

Л2.1 Шарков Ф. И. Реклама в коммуникационном процессе: учебник для
студентов вузов, обучающихся по специальности "Связи с
общественностью"

М.: Дашков и Кш,
2008

10
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год Колич-во
Л2.2 Паршукова Г. Б.,

Воробьёва Т. А.
Реклама в коммуникационном процессе: Учебное пособие Новосибирск:

Новосибирский
государственный
технический
университет, 2011,
электронный
ресурс

1

Л2.3 Паршукова Г. Б. Реклама в коммуникационном процессе: Учебно-
методическое пособие

Новосибирск:
Новосибирский
государственный
технический
университет, 2011,
электронный
ресурс

1

Л2.4 Мельникова Н.А. Медиапланирование. Стратегическое и тактическое
планирование рекламных кампаний (2-е издание):
практическое пособие

Москва: Дашков и
К, Ай Пи Эр
Медиа, 2016,
электронный
ресурс

1

Л2.5 Головлева Е.Л. Массовые коммуникации и медиапланирование: учебное
пособие

Москва:
Академический
Проект, 2016,
электронный
ресурс

1

Л2.6 Головлева Е. Л. Массовые коммуникации и медиапланирование: Учебное
пособие

Москва:
Академический
Проект, 2016,
электронный
ресурс

1

6.1.3. Методические разработки
Авторы, составители Заглавие Издательство, год Колич-во

Л3.1 Мамкина Т. М.,
Плеханова Н. П.,
Ганеева Л. Д.

Подготовка социальных проектов, курсовых и дипломных
работ по программе бакалавриата "Реклама и связи с
общественностью": учебно-методическое пособие

Сургут:
Издательский
центр СурГУ, 2018

30

6.2. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет"
Э1 Международный пресс-клуб http://pr-club.com/
Э2 «Пресс-служба» - электронная газета для профессионалов в области связей с общественность http://www.press-

service.ru
Э3 Конкурс на получение премии в области связей с общественностью.http://www.pr-proba.ru
Э4 РАСО. Российская ассоциация по связям с общественностью. http://www.raso.ru/
Э5 Сайт о социальной рекламе. http://www.1soc.ru/
Э6 Советник. Популярный сайт о PR. www.sovetnik.ru
Э7 Федеральный закон «О рекламе»http://www.consultant.ru/popular/advert/

6.3.1 Перечень программного обеспечения
6.3.1.1 Операционные системы Microsoft, пакет прикладных программ Microsoft Office

6.3.2 Перечень информационных справочных систем
6.3.2.1 СПС «КонсультантПлюс» - www.consultant.ru/
6.3.2.2 СПС «Гарант» - www.garant.ru/

7. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)
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7.1 учебная аудитория для проведения занятий лекционного типа, занятий семинарского типа (лабораторных занятий),
групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации оснащена: комплект
специализированной учебной мебели, маркерная (меловая) доска, комплект переносного мультимедийного
оборудования - компьютер, проектор, проекционный экран, компьютеры с возможностью выхода в Интернет и
доступом в электронную информационно-образовательную среду. Обеспечен доступ к сети Интернет и в
электронную информационную среду организации.


